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Prasentation der Stiftung Natur & Wirtschaft



FUr mehr Natur. Vor Ihrer Tur. Natur&Wirtschaft

Public-Private-Partnership, gegriindet 1996
zur Forderung von Biodiversitat im Siedlungsraum

durch Zertifizierung naturnaher Umgebungsplanungen und
Umgebungsgestaltungen.

Tragerschaft: BAFU, FSKB, JardinSuisse, Migros,
Losinger Marazzi AG, Winkler Richard AG

3 Geschaftsstellen: Luzern, Montreux, Contra Tl

Fachexpertinnen: 15 Auditorinnen und Auditoren

7 Zertifikatskategorien:  Firmen, Wohnsiedlungen, Schulen,
Kiesgruben und Steinbrliche,
Privatgarten, Vorzertifikat, Zertifikat Plus



Entwicklung bis 2022 Natur&Wirtschaft
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Areale nach Branchen

Natur&ertschaft

m Baugewerbe (inkl. Gartenbau)

= Dienstleistungsbetriebe
Energie- und Wasserversorgung

w Industriebetriebe

» Kieswerke/Steinbriiche

= Ubrige

w Schulareale

®m Wohnareale

® Privatgarten



Geographische Verteilung Natur&Wirtschaft
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Natur&Wirtschaft

X
(q0)
]
| -

<
| -
>
=
q0)

zZ
c
v
| -
9

1Z

tif

Ir zer

W

\H \l).\MMHJ 4~ \\\q

o

- - Nk

B2,




Wir zertifizieren Natur-Areale Natur&Wirtschaft

Hauptkriterien: Mind. 30 % der Umgebungsflache ist naturnah
 Einheimische und standortgerechte Bepflanzung

* unversiegelter Boden

» giftfreie und fachgerechte Pflege

e Qualitatskontrolle alle 5 Jahre

Aktuell zertifiziert: 572 Areale
Gesamtflache naturnah: 40 Millionen Quadratmeter

2 5700 Fussballfelder (in der CH gibt es 3'800)
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Wir zertifizieren Natur-Areale Natur&Wirtschaft

Information & Sensibilisierung

Fromentalwiese:

Dieteadiionelle Heuwiese wird ueimal
Jlich gemaht. Sic st der forbigste

Blumenwiesen e

* Involvierte Akteure: und Blumenrasen S
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Arealverantwortliche,

Moderner Garten Eden

Jeder Quadratmeter naturnahe Flache leistet einen wertvollen Beitrag an den Artenreichtum
unserer Umgebung. Je mehr verschiedene, einheimische Pflanzen vorhanden sind, umso
mehr Insekten und Vgl finden Nahrung und Unterschlupf. Artenreiche Blumenwiesen
sind daher wahre Perlen unter den L 3 Seltene vom b

Planungsbiiros, Ausfiihrende e S

Eine Blumenwiese braucht fachgerechte Pflege
Je nach it, Standort und Fe gibt es i Arten von
Blumenwiesen: Die mageren, die fetteren und die feuchten. Wichtig bei allen Typen ist
die richtige Pflege: Gemaht wird je nach Wiesentyp zwei- bis dreimal Mal pro Jahr.

. Am ersten Tag wird gemaht, am zweiten wird das Heu gewendet, am Abend des dritten
Tages wird das getrocknete Schnittgut zusammen genommen und abgefihrt. Damit ist

) dafilr gesorgt, dass der Boden unter dem Heu nicht erstickt und die Nahrstoffe nicht liegen

bleiben. Davor muss das Heu unbedingt zwei Tage liegen, damit die Pflanzen absamen
kénnen. Richtig gepflegt, bleibt auch langfristig die grosse Artenvielfalt und Schénheit der
Blumenwiese erhalten. Ubrigens - das Schnittgut von artenreichen Wiesen kann auch
sehr gut fiir die Ansaat von neuen Wiesen verwendet werden.

Blumenrasen

Das Vorbild des ist in der wil kanlage zu finden, wo die

Rasenflachen regelméssig betreten und selten gemaht, aber niemals gediingt werden.

r eignet sich dort, wo man eine bunte Artenvielfalt wiinscht, und die Fliche gleichzeitig
. u t Z e r auch nutzen méchte, als Spielfliche oder Liegewiese zum Beispiel. Er verbindet die Vorteile
des gewshnlichen Rasens mit den ékologischen und asthetischen Werten einer Blumen-

wiese. Ein Blumenrasen kann mit dem Rasenméher 4 bis 10 Mal pro Jahr geméht werden.

e Offentlichkeit

Blumenrasen: Pleengrasmiese

Keauter

Herbst benit,

Rasen gedeihen wiide.
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Artenreiche Blumenwiesen

Einheimische Baumarten Eineimische Hecke
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Kleinstrukturen




Naturnahe Aussenraume — Mehrwert fur alle Natur&Wirtschaft

Ein Aufenthalt in der Natur und ein Blick in die Natur ...

.. stimmt optimistischer und friedfertiger

.. entspannt und beruhigt

.. verkurzt die Erholungszeit

.. verbessert die Lern- und Gedachtnisleistung

.. macht leistungsfahiger



Ausgangslage Siedlungsbiodiversitat Natur&Wirtschaft

Ergebnisse der Studie «Branding Biodiversity»
Immobarometer 2018 mit Wiest Partner AG und NZZ:

70% winschen sich einen «Aussenraum mit mehrheitlich einheimischen

Pflanzen, der Bienen, Schmetterlingen und Vogeln Nahrung bietet»

90 % der Befragten sprachen sich zudem fir eine moglichst giftfreie Pflege

der Umgebung aus.
80 % sind mit ihrer Umgebung zufrieden.

» Das zeigt, dass die wenigsten wissen, wie Biodiversitdt aussieht. Denn:



«Branding Biodiversity» - Ergebnisse Natur&Wirtschaft

3% aller Gartnerinnen und Gartner arbeiten naturnah und ebenfalls nur
3% aller Garten sind heute naturnahe im Sinne der Kriterien der Stiftung
Natur & Wirtschaft

—> Aus Sicht Biodiversitat ist somit noch viel Potential vorhanden!

Griunde:

* Fehlendes Wissen und fehlende Erfahrung sind laut den befragen
Investoren das Haupthindernis fir mehr Biodiversitat im Siedlungsraum.

Siedlungsbiodiversitat als Chance!

* Naturnahe Aussenraume sind laut den befragten Investoren und Nutzern
ein klarer Standortvorteil, insbesondere dort, wo es keine anderen

Alleinstellungsmerkmale gibt.



Der Weg zum naturnahen Aussenraum

Natur&Wirtschaft

Die 10 goldenen Regeln

1.
2.

Storytelling

Frih einplanen

Fachleute beiziehen
Verantwortliche Person definieren
Kontrollieren

Zertifizieren

Informieren

Integrieren

Qualitatskontrolle

10. Feiern



Mehrwert Zertifizierung Natur &Wirtschaft

Wer sich zertifizieren lasst....

. erhoht die Wertigkeit der Planung gegentber Behorden und
zuklnftigen Nutzern.

. schafft sichtbaren, glaubwirdigen Mehrwert.

. profitiert von professioneller Begleitung und Qualitatssicherung von
der Planung bis zur Pflege eines Areals.

. hat Zugang zu einem Experten-Netzwerk fur Erfahrungsaustausch.

. besitzt eine griine Visitenkarte.



Ausblick Natur&Wirtschaft

Zertifikat Plus
e 2022 Pilotobjekt: Schindler AG in Ebikon
* Integration des Themas Hitzeminderung
* Kriterien bezuglich Biodiversitat bleiben gleich

e Zusatzlich werden Massnahmen zur Hitzeminderung erhoben

 Beschattung

* Begrinung

* Materialisierung
* Wasser

* Durchliftung



Beispiel Pilotobjekt Zertifikat Plus Natur&Wirtschaft

Firmenareal Schindler AG, Ebikon



Ausblick Natur&Wirtschaft

Entwicklung eines Kennwertsystems fur naturnahe Aussenanlagen

(Benchmarking) — kompatibel mit den Zertifikatskriterien

Vermehrte Aufwertung von bestehenden Liegenschaften:

Entwicklung von Prozessen und Finanzierungsoptionen

Ausbau Weiterbildungsangebot fir mit der Arealpflege

betrauten Firmen



lhre Areale — Mehrwert fir Natur und Mensch Natur &Wirtschaft

Schulanlage Rohrliberg, Cham
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